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VALENCIA DE DON JUAN

Valencia de Don Juan es un municipio y ciudad espanola situada al sur de la provincia de
Leon, en la comunidad autonoma de Castillay Leon. En la actualidad, es cabeza de distri-
to electoral y de partido Judicial. Mas de tres mil anos de historia han configurado una
poblacion que es hoy el mas importante destino turistico del Sur de Leon.

Debe su nombre a Juan de Portugal (1349- 1397), primer duque de Valencia de Campos,
su anterior denominacion. Entre sus obras de arquitectura, destaca el imponente Casti-
llo de Valencia de Don Juan, Monumento Nacional y referente peninsular de la arquitec-
tura gotico-militar. Es también célebre su ya centenaria Feria de Febrero, escaparate de
un sector agrario en continua transformacion. Siguiendo esta tradicion agricola y gana-

dera, Valencia de Don Juan presenta “IBERQUESO, Quesos de Espana y Portugal”.

Iberqueso es el primer salon del queso ibérico que se celebra en nuestro pais. Cuenta con
la participacion permanente de nuestros vecinos portugueses y como invitados en esta
primera edicion, los productores del Principado de Asturias. Iberqueso busca poner en
valor el sector agroalimentario del lacteo y promocionar las industrias queseras que se
ubican en la comarca con el proposito de incentivar el crecimiento de otras nuevas, fijar
poblacion y estimular el empleo.
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ALIMENTO MILENARIO

El hombre produce y consume queso desde hace mas de 10000 anos. Los primeros

quesos surgieron en el neolitico entre el 8000 y 3000 a.c. como consecuencia de la
domesticacion de los animales. Las mas antiguas civilizaciones lo han apreciado debido a
su facilidad de transporte, buena conservacion y su alto valor nutritivo por su contenido
en grasa, proteinas, calcio y fosforo. El queso adquirio gran protagonismo en Egipto,
Mesopotamia y la Antigua Grecia, pero fue Roma la que extendio las técnicas de elabo-
racion por gran parte de Europa, mientras que en oriente apenas era conocido. Durante
la edad media y la era de los grandes descubrimientos, el queso viajo por todo el mundo.
El'siglo XX trajo consigo numerosos avances técnicos, como la pasteurizacion, que acele-
raron la modernizaron de la industria. En la actualidad, podemos disfrutar mas de dos mil
variedades de queso en todo el mundo.




I EROVESO

TURISMO GASTRONOMICO

Somos cada vez mas conscientes de la importancia de la gastronomia, tanto a nivel social
como economico. Mas alla de sus valores culinarios, la gastronomia actual tiene un
evidente poder de atraccion para al turismo. Segin la Organizacion Mundial de Turismo,
mas de un tercio del gasto de un turista se destina a la alimentacion. Viajamos para cono-
cer otros paises, otras culturas, sus gentes, pero también para experimentar nuevos
sabores, ya sea en restaurantes o en festivales gastronomicos. Los exploradores de sabo-
res viajan kilometros para degustar una especialidad o catar un buen vino. Sin duda, la
asociacion entre gastronomia y turismo fomenta la cultura y el desarrollo local llevando
a los destinos a consolidar su imagen.

FERIAS GASTRONOMICAS

En marketing moderno se estima que las ferias gastronomicas son una de las mejores
estrategias en cuanto a la relacion coste/eficacia. La feria gastronomica visibiliza la
actividad economica de un territorio generando comercio, turismo, innovacion e inter-
cambio de conocimiento. Se impone pues aplicar a las ferias rurales los mismos criterios
organizativos que cumplen las ferias profesionales en espacios urbanos. El medio rural es
mucho mas que agricultura y ganaderia. Es necesario proyectar ferias mas atractivas, que
mejoren la percepcion social del medio rural y divulguen sus oportunidades, transmi-
tiendo la imagen positiva de un medio vivo, dinamico y con futuro.



se define como el primer
salon gastronomico especializado en la promocion de los Quesos de Espana y Portugal.
El evento crea un espacio Gnico de encuentro y cooperacion entre Espana y Portugal
para la promocion de los quesos ibéricos.

Es una propuesta de turismo gastronomico apoyada en un programa de actividades
ladicas y culturales que se dirige a un pablico interesado en aprender, conocer produc-
tos de calidad y probar nuevos sabores.

Los quesos leoneses seran los anfitriones de esta iniciativa a la par que acogera como
invitado al Principado de Asturias

Incluye actividades divulgativas, que aportan valor anadido al producto y posicionan al
municipio como el primer escaparate de los quesos ibéricos.

Promocionar los quesos de la peninsula Ibérica.
Crear y desarrollar vinculos entre los productores de queso de ambos paises.
Divulgar la cultura del queso.

Crear un producto turistico nuevo.
Desestacionalizar el turismo en el municipio

Estimular la iniciativa privada a fin de generar empleo.




CONITE

Talleres gastronomicos magistrales. Los chefs locales y algunos de los mas inﬂuyentes de

ambito nacional impartiran clases magistrales junto a un puiblico reducido que podra
degustar sus creaciones y vivir la sesion de forma interactiva.

Demostraciones de cocina y elaboraciones culinarias con algunos de los mejores chefs
del momento. El visitante podra aprender nuevas técnicas gastronomicas.

Para descubrir los mejores Quesos Ibéricos, maridados con los excelentes vinos de las
D.O. espanolas y portuguesas.

La magia del maridaje sonoro. Interaccion sensorial entre la misica el vino y el queso.
El universo sonoro de los tres productos.

Tendran caracter provincial y su objetivo se dirigira a crear la marca:

“La Ruta del Queso Ibérico”.

Una vez se haya creado la marca, se podran realizar otras actividades y jornadas a lo largo
del ano con los Quesos Ibéricos como protagonistas.

Espacio dirigido a ninos de 4 a 12 anos y desarrollado por cocineros de nuestra provincia,
en el que los mas pequenos realizaran creativas elaboraciones con queso.

Se creara la figura “Embajador de los Quesos Ibéricos” uniendo la imagen de un persona-

je de proyeccion nacional a la marca IBERQUESO.

Festival de Fados en homenaje nuestro pais vecino.
La muasica mas universal de Portugal completara una experiencia inigualable.




PLAN DE COMUNICACION

Las estrategias del plan de comunicacion son esenciales para el éxito de divulgacion y
participacion de IBERQUESO 2022. A tal fin se implementaran, en distintos ambitos,

las siguientes acciones:

Ambito local

Se reunira e informara a los distintos sectores comerciales vinculados al producto; fabri-
cantes, distribuidores, hosteleros y comercios de alimentacion de la comarca para que el
salon sea percibido y vivido como algo Gnico tanto por los expositores como por los
visitantes.

Leon capital

- Presentacion de IBERQUESO a los medios de comunicacion con suministro constan-
te de noticias referidas al proyecto.

- Distribucion de programas en todos los hoteles de la ciudad.

- Informacion a los guias turisticos de la ciudad.

Oviedo

- Presentacion de IBERQUESO a los medios de comunicacion con suministro constan-
te de noticias referidas al proyecto.

- Distribucion de programas en los puntos de atencion turistica de la ciudad.

- Campana publicitaria en prensa, radio y television.

- Community manager encargado de la difusion del proyecto en las redes sociales.
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Logo

IBERQUECSO IBERCUVESO®

QUESOS DE ESPANA Y PORTUGAL QUESOS DE ESPANA Y PORTUGAL

QUESOS DE ESPANA Y PORTUGAL

Cartel

NA Y PORTUGAL

VALENCIA DE DON JUAN

Plaza Mayor. 22, 23 y 24 de abril




PUBLICIDAD URBANA

IBERCUESO
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MERCHANDISING
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